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Reklameregulativ for idraets- og fritidsfaciliteter

1. Formal

Ishgj Kommune kan efter ansggning give folkeoplysende foreninger tilladelse til opsaetning af
permanente reklamer pa udvalgte kommunale idraetsanlaeg. | nedenstaende regulativ opstilles
rammer for lokale folkeoplysende foreningers muligheder for at skaffe sig indtaegter gennem
reklamering pa og i kommunale idraetsfaciliteter.

2. Afgraensning

Reklameregulativet omhandler udelukkende retningslinjer for opsaetning af reklamer pa
udvalgte kommunale idraets- og fritidsfaciliteter. Reklamer pa kommunale idraetsanlaeg ma ikke
vende ud mod store trafikarer. Reklameregulativet er ikke geeldende for reklamering pa andre
kommunale ejendomme og anlzaeg.

3. Reklamedefinition

Ved reklamering forstas i denne forbindelse en aftale om, at kommunen stiller reklameplads pa
udvalgte kommunale idraetsanleaeg til radighed. Med udgangspunkt i Reklameloven, defineres
reklamer som enhver form for kommunikation til en ubestemt flerhed af personer med det
formal at fa folk til at kgbe det pagaeldende produkt eller tjenesteydelse.

Reklametyper
Der er mulighed for opsaetning af forskellige typer reklamer.

Stk. 1. Der kan opsaettes permanente reklamer, bade fysiske og digitale, safremt der er opnaet
godkendelse i henhold til regulativet.

Stk. 2 Derudover kan der frit benyttes mobile endagsreklamer, sdsom banner og toblerone-
skilte, pa skoler i forbindelse med staevne eller turneringsaktiviteter.

4. Hvor ma der reklameres
Udvalgte kommunale idraets- og fritidsfaciliteter og -anlaeg kan benyttes til opsaetning af

reklamer, nar der er indgaet en aftale herom.

Liste over udvalgte faciliteter er vedlagt i bilag til Reklameregulativet.
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Ishgj Kommune forbeholder sig ret til selv at benytte en del af reklamepladsen pa de udpegede
omrader, og bibeholder herudover den fulde ret til at opsaette reklamer i henholdsvis
fellesarealer, foyer, cafeteria m.m., for derved at kunne markedsfgre kommunen.

Det er ikke tilladt at opseette permanente reklamer i skolehaller, men der kan opsattes mobile
endagsreklamer i forbindelse med turneringer og staevner jf. punkt 3 stk. 2.

5. Hvem ma reklamere?

Alle folkeoplysende foreninger i Ishgj Kommune kan ansgge om tilladelse til salg af
reklameplads. Fordelingen af reklamepladser tager udgangspunkt i om der er en tilknytning til
anlaegget. Hvis efterspgrgsel efter reklameplads overstiger kapaciteten, vil der ske en fordeling
af plads, baseret pa de pagaeldende foreningers stgrrelse samt tilknytning til det pageeldende
anlaeg, hvor der ansgges om reklameplads. Det vil sikre og tilgodese samtlige foreninger.

6. Ansggning om opsatning af permanente reklamer

Reklamepladser fordeles af Ishgj Idraets & Fritidscenter.

Ved ansggning om tilladelse til opsaetning af reklamer, skal der udfyldes en standardkontakt
blandt andet med en beskrivelse af reklamens udformning og indhold.

7. Periode for opseetning af reklamer

Foreninger kan reklamere i de dertil godkendte faciliteter jf. punkt 4, hvor de har deres primaere
aktiviteter. Perioden for opsaetning af reklamer fglger saesonen for lokalefordeling (1/8-31/7).
Der kan dog opsaettes reklamer Igbende, men 31/7 er slutdato for alle aftaler. Der kan ansgges
om forlaengelse af reklamer inden periodens udlgb og denne kan opnas, sa laenge det er
foreneligt med ovenstaende kriterier.

8. @konomiske forhold
Den pagaldende forening der har indgaet en reklameaftale, far den fulde indtaegt.

Professionelle idreetsvirksomheder skal pa linje med andre virksomheder betale markedsprisen
for reklameplads pa kommunal ejendom.

Betaling for fremstilling og opsaetning af skiltene samt nedtagning efter endt periode pahviler
den pageeldende forening. Foreningen er ansvarlig for at overholde geeldende momsregler.

9. Hvad ma der reklameres for?

Reklamer skal overholde en raekke lovgivningsmaessige, etiske og sestetiske krav. Ved
reklamering pa og i kommunale anlaeg skal der bevares et genkendelighedspraeg og rimelige
stetiske hensyn skal iagttages.

Herudover ma reklamering og sponsering ikke modarbejde, men gerne fremme, kommunens
politik pa et givent omrade. Reklamer for alkohol, tobak, spil mv. eller reklamer med et indhold,
der efter en konkret vurdering sk@nnes uforenelig med det pagzaldende anlaegs status som
kommunal ejendom, vil ikke blive godkendt. Det er f.eks. ikke tilladt at reklamere for
arbejdsgiverorganisationer og fagforeninger eller politiske partier.

Galdende lokalplaner for et givent omrade skal altid overholdes ved afstaelse af reklameplads til
foreninger og professionel idraetsvirksomhed pa kommunale ejendom.

10. Ops=etning og vedligeholdelse
Fremstilling, forsikring og vedligeholdelse af opsatte reklamer pahviler den forening, der har
tegningsretten. Opsaetning sker i samrad med Ishgj Idraets og Fritidscenter.

Nar aftaleperioden for en reklame udlgber, er det foreningens ansvar at nedtage denne.
Safremt det ikke sker, forbeholder Ishgj Kommune sig retten til at nedtage disse samt at
modregne evt. udgifter herved i gvrige kommunale tilskud til foreningen.



11. Salg af navn af Idraetsanlaeg og faciliteter

Salg af navneretten til idraetsanlaeg og faciliteter er en mulighed — og alle navne pa anlaeg og
faciliteter jf. punkt 4 kan szelges. Det er Kultur- og Fritidsudvalget der behandler og godkender
ansggning om salg af navn pa udvalgte idraetsfaciliteter.

Nuvaerende navn for anlaeg skal indga i det nye sponsorerede navn for anlaegget, som det
fremgar i nedenstaende:

1. Facilitetsnavn — sponsoreret af XXX (fx Ishgj Stadion — sponsoreret af XXX)

Navngivning omfatter alene rettighed for i offentligheden at benaevne faciliteten det nye navn
samt opsaetning af naermere defineret skiltning pa faciliteten.

Navnet kan szelges for en periode pa op til 2 ar, hvorefter der igen skal ansgges om navngivning
af faciliteten i Kultur- og Fritidsudvalget.

Indtaegt for salg af navn fglger beslutning for punkt 8 og navngivning er underlagt gvrige
retningslinjer.

12. Vedtagelse og evaluering
Naerveerende regulativ er godkendt af Ishgj Byrad d. 07.02.2023

Regulativet evalueres 1 ar efter vedtagelsen.

Bilag til Reklameregulativ: Udvalgte faciliteter hvor der kan opnas reklameplads



	Reklameregulativ for idræts- og fritidsfaciliteter

